
Produs traditional, marca ?Aradeanca? 

Descriere imagine:
Asociatia producatorilor de produse traditionale 
?Aradeanca?, formata din 43 de membrii cu produse ates
tate sau in curs de atestare ca produs traditional

Produsul traditional românesc s-a integrat, în ultima vreme, foarte bine în peisajul manifestarilor cu 
caracter expozitional din domeniul agricol, atât pe plan national, cât si european.

Cu timpul, taranul român, fara de care produsul traditional nu si-ar fi pastrat calitatile si caracteristicile, s
i-a câstigat statutul binemeritat de producator traditional si, din proprie initiativa sau împins de la spate, ac
esta a iesit în lumea larga cu bucatele obtinute în gospodaria proprie.

Odata pus în fata cumparatorului, caruia produsul traditional nu-i este tocmai la îndemâna, si vazând trec
erea pe care o au marfurile sale, fermierului i-a fost lesne de înteles ce urmeaza sa faca: sa se prezinte în fa
ta consumatorului cu produse atestate si certificate si sa asigure totodata trasabilitatea materiei prime si 
a produsului finit.

Unei astfel de provocari i-a raspuns cu brio un grup de producatori aradeni, ale caror produse împânzesc ex
pozitiile din vestul tarii, dar si saloanele si manifestarile nationale agricole de mare anvergura.

Astfel, produse precum Pita de Pecica, Placinta întinsa de Turnu, Placinta de casa de Craiva, Salamul d
e Nadlac, Cârnatii de Brad, Galustele slovacesti, Taiteii de casa si Brânzeturile de Pecica si de Sofronea, Vi
narsul de Bîrsa, Racia de Aldesti, Rachiul de Grosii Noi, vinurile de Pâncota si de Minis, Mneria de pr
une de Aldesti (magiunul) sau produsele apicole de Buteni si de Craiva au devenit branduri nationale 
cu rezonanta pâna dincolo de granitele tarii.

 
Mai bine organizati si reprezentati



I-am întâlnit pe producatorii aradeni la editiile de anul acesta ale Vinvest si TimAgralim de la Timisoara, de
data aceasta nu ca producatori individuali, ci organizati într-o structura bine închegata, si anume As
ociatia producatorilor de produse traditionale ?Aradeanca?, formata din 43 de membrii cu produse ates
tate sau în curs de atestare ca produs traditional.

?Oamenii au ajuns la concluzia ca nu pot sa mai înainteze daca nu sunt organizati si ca au nevoie de o rep
rezentare, de cineva care sa le organizeze iesirea la târguri, sa-i informeze în legatura cu documentatiile ca
re trebuie întocmite în vederea atestarii produselor sau obtinerii licentelor de fabricatie, sa-i fa
miliarizeze cu normele privind trasabilitatea si originalitatea produsului, sa-i consilieze, sa-i ajute sa-si 
promoveze produsele si sa-si apere drepturile?, ne-a explicat Marinela Petran, sefa Serviciului Co
munitar de Cadastru si Agricultura din cadrul Primariei Orasului Pecica, în calitate de presedinta a A
sociatiei.

La sfârsitul ambelor manifestari, ne-am despartit cu greu de producatorii din grupul Aradeanca, dar cu p
romisiunea din partea acestora ca în perioada 2-4 iulie 2010 la Festivalul gastronomic ?Pita de Banat? de la
Timisoara, dar si la alte expozitii de profil, vom avea posibilitatea sa le degustam din nou minunatele 
produse.

La rândul nostru, promitem mai departe cititorilor revistei Ferma ca în editiile viitoare le vom împartasi din
marturisirile pe care ni le fac membrii ?Aradencei? atunci când, asaltati fiind de cumparatori la târgurile si exp
ozitiile la care le dam si noi întâlnire, reusesc sa-si mai traga sufletul si sa stea de vorba cu noi.

Ferma


